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Les réseaux sociaux et la promotion en ligne d’un projet musical 
 
 
 
 
 
 

Internet n’est pas qu’un nouvel environnement d’affaires, une simple 
opportunité. Cette technologie hautement interactive constitue une révolution 
profonde dans nos modes d’échanges et nos modèles sociaux […] 

 
Les forces qui définissent les rapports entre le Web et ses usagers ne doivent 
pas être contrées mais plutôt assimilées, mises à profit. […] 

 
Il ne faut pas développer de complexe face au médium mais plutôt s’en 
emparer 1 ! 
 
 

 

                                                 
1 Extraits de Bisaillon, Jean-Robert, Petit guide Internet pour les auteurs et compositeurs, Éditions SPACQ,  
(à paraître), Février 2008. ISBN 978-2-9809906-1-8  
 



 

www.iconoclaste.ca 
 

1 

Table des matières 
Les réseaux sociaux incontournables en musique.............................................................................2 
 
Twitter .......................................................................................................................................................................... 2 
Utilité de Twitter..........................................................................................................................................................................2 
Exemples d’artistes utilisant Twitter activement..........................................................................................................2 
Langage Twitter (pour power users !) ...............................................................................................................................2 
Exemples d’applications et de widgets Twitter..............................................................................................................3 

Facebook...................................................................................................................................................................... 3 
Types de « profils » .....................................................................................................................................................................4 
Actions possibles .........................................................................................................................................................................4 

MySpace........................................................................................................................................................................ 5 
Utilité de Myspace .......................................................................................................................................................................5 
Actions possibles .........................................................................................................................................................................5 

Reverbnation.............................................................................................................................................................. 6 
Utilité de Reverbnation .............................................................................................................................................................6 
Actions possibles .........................................................................................................................................................................6 

Last.fm........................................................................................................................................................................... 7 
Utilité de Last.fm ..........................................................................................................................................................................7 
Types de pages Last.fm .............................................................................................................................................................7 
Actions possibles .........................................................................................................................................................................7 
Mise en garde.................................................................................................................................................................................7 

iLike ............................................................................................................................................................................... 8 
Utilité de iLike ...............................................................................................................................................................................8 
Types de pages iLike ..................................................................................................................................................................8 
Mises en garde ..............................................................................................................................................................................8 

You Tube, Vimeo et Daily Motion......................................................................................................................... 9 
Utilité des réseaux d’hébergement de vidéo....................................................................................................................9 
Particularités spécifiques à chacun .....................................................................................................................................9 
Actions possibles .........................................................................................................................................................................9 

Flickr ...........................................................................................................................................................................10 
Utilité de Flickr ..........................................................................................................................................................................10 

Écoutez.ca ..................................................................................................................................................................10 
Utilité de Écoutez.ca ................................................................................................................................................................10 

Wikipédia ..................................................................................................................................................................11 
Utilité de Wikipédia .................................................................................................................................................................11 
Actions possibles ......................................................................................................................................................................11 
Mises en garde ...........................................................................................................................................................................11 

 

Outils complémentaires ........................................................................................................................... 12 
 
Votre propre site web............................................................................................................................................12 
Flock (navigateur) ..................................................................................................................................................12 
Bit.ly.............................................................................................................................................................................12 

 

Autres communautés virtuelles et radios interactives.................................................................. 12



 

www.iconoclaste.ca 
 

2 

Les réseaux sociaux incontournables en musique 
 

Le cyberespace étant en constant mouvement, ces communautés virtuelles seront sujettes à 
prendre ou à perdre de l’importance au fil du temps.  

 
 

— Twitter — 
 
www.twitter.com 
 
Twitter est un outil de réseautage social et de microblogging qui permet à l'utilisateur d'envoyer 
gratuitement des messages brefs, appelés tweets (« gazouillis »), par internet, par messagerie 
instantanée ou par SMS (source : Wikipédia). 
 
Nombre d’utilisateurs : entre 4 et 5 millions en date du 28 novembre 2008. 
 

Utilité de Twitter 
 
Moins d’utilisateurs du public, davantage de l’industrie. 
Twitter est très utile pour publier des brèves et des liens et ainsi de se créer un fil de nouvelles 
accessible au public. 
Twitter est très utile lorsque synchronisé à Facebook, Myspace, Reverbnation et votre blogue, 
permet des mises à jours express.  
Fourni des widgets qui permettent de publier votre fil de nouvelles Twitter sur votre blogue, Myspace 
etc. 
 

Exemples d’artistes utilisant Twitter activement 
 
http://twitter.com/theblueseeds (méthode auto-promo) 
http://twitter.com/pearlogs (méthode « people ») 
 

Langage Twitter  
 
 
À retenir : 
@username + message = message adressé à cet utilisateur 
RT username + message = retweet (message retransmis) 
message + #fb (pour placer sur Facebook avec « sélective Twitter ») 
 
Pour en savoir davantage : 
Twittonary  (dictionnaire langage Twitter et outils) 
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Exemples d’applications et de widgets Twitter 
 
Twitter widget 
http://twitter.com/goodies/widgets 
Exemple : http://www.myspace.com/brigittesaintaubin 
 
Twitget (widget) 
http://www.twidget.net 
Exemple : http://www.ivycontact.com 
 
Selective Twitter status (Facebook app) 
http://apps.facebook.com/apps/application.php?id=115463795461&ref=ts 
 
Twitter (Facebook app) 
http://www.facebook.com/apps/application.php?id=2231777543 
 
iTwitter (Myspace app) 
http://profile.myspace.com/Modules/Applications/Pages/Canvas.aspx?appId=132248  
Exemple : http://www.myspace.com/ivycontact 
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— Facebook — 
 
www.facebook.com 
 
Facebook est un site web de réseautage social destiné à rassembler des personnes proches ou 
inconnues (source : Wikipédia). 
 
Nombre d’utilisateurs : 250 millions au mois de juillet 2009. 
 

Utilité de Facebook 
 
C’est le réseau social qui rejoint le plus directement, et en plus grand nombre, le public. C’est le 3e 
site le plus visité au monde après Google et Yahoo, et le 2e au Canada 2. 
Par ailleurs, plusieurs applications et fonctions de Facebook sont fort utiles pour la promotion d’un 
groupe : la Fan Page, l’événement, les aplications « myband » (voir plus dans article Reverbnation) 
et ilike (voir plus dans article ilike). 
 

Types de « profils » 
 
Le profil personnel 
 
La page Facebook 
Exemple : http://www.facebook.com/pages/The-Blue-Seeds/7312051371?ref=mf 
 
Le groupe Facebook 
Exemple : http://www.facebook.com/group.php?gid=7046463427 
 
L’événement Facebook 
Exemple : Camp Web Promo SMIM 2009  
 

Actions possibles 
 
Poster textes, vidéo, photos, liens URL  
Statuts 
Messages 
Mise à jour aux fans 
Poster des commentaires sur pages « groupes » 
Création d’événements 

 

                                                 
2 Les rangs des sites Web sont fournis par Alexa (www.alexa.com) qui malheureusement ne divulgue aucune donnée 
spécifique au Québec. 
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— MySpace — 
 
www.myspace.com 
 
MySpace est un site web de réseautage social qui met à disposition de ses membres un espace web 
personnalisé. 

Utilité de Myspace 
 
De moins en moins utilisé au Canada en ce qui concerne les profils personnels, le public continue de 
le consulter activement, mais sans nécessairement se créer de profil. Il est surtout utilisé par les 
groupes de musique. 
Il reste le 11e site le plus visité au monde. Le 25e au Canada entre Party Poker et Full Free Porn 
Videos !  
 

Actions possibles 
 
Statut 
Publier un bulletin 
Publier une entrée blogue 
Créer un événement 
Publier un commentaire sur pages « amis » 
Éditer son profil avec éditeurs Myspace en ligne (pour « look » personnalisé) 
Incruster des widgets fournis par d’autres réseaux sociaux 
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— Reverbnation — 
 
www.reverbnation.com 
 
Un site web centré sur l’industrie musicale indépendante. Permet aux musiciens, producteurs, labels 
et salles de concerts de se créer des pages de profils.  
 

Utilité de Reverbnation 
 
Reverbnation est l’outil d’autopromotion musicale par excellence. 
Accès à un « control panel » qui vous permet de modifier votre profil, mais aussi d’accéder à des 
statistiques vous concernant. 
Reverbnation permet de générer des widgets variés et très utiles.  
Via l’application « My band » permet de mettre chanson en écoute, liste spectacle, mail picker, etc. 
sur votre Fan Page et votre profil personnel Facebook. 
Reverbnation se synchronise avec vos profils Myspace, Facebook et Twitter (partage d’infos). 
 
Exemples :  
Profil Reverbnation Émilie Proulx 
Onglet My Band (Facebook) The Blue Seeds 
Widgets Reverbnation sur le Wordpress de Ivy 

Actions possibles 
 
Se créer un profil  
Utiliser les widgets pour insérer de l'information dynamique sur votre site web, blogue, Myspace, etc. 
Outils pour donner chansons gratuites et compter le nombre de téléchargements 
Suivre statistiques en tous genres 
Suivre le « buzz » autour de votre projet musical (type Alertes google + tweets et blogues) 
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— Last.fm — 
 
www.lastfm.com 
 
Last.fm est à la fois une webradio, un wiki, une base de données musicale et un site de réseautage 
social proposant un système de collection de statistiques et de recommandations de musique. En 
mars 2008, le site se targuait d'avoir plus de 21 millions d'utilisateurs actifs dans plus de 200 pays. 
 
Très utilisé au Canada (200e) et en Europe (par rapport au reste du monde) 
 
Module complémentaire : audioscrobbler  http://www.last.fm/download 
 

Utilité de Last.fm 
 
Complètement interactif grâce au « scrobbling »  
Vous permet d’identifier vos auditeurs et d’interagir avec eux. 
Vous permet de vous faire découvrir grâce au système de recommandation et aux radios par tags 
(service payant) 
 

Types de pages Last.fm 
 
Le profil personnel  
Exemple : http://www.lastfm.fr/user/ShantiB 
 
Le profil musicien  
Exemple : http://www.lastfm.fr/music/The+Blue+Seeds 
 

Actions possibles 
 
Créer un événement Last.fm 
Communiquer avec vos fans via commentaires ou messages personnels 
 

Mise en garde  
 
Les pages d’artistes Last.fm se créent automatiquement lorsqu’un usager « scrobble » un album. 
C’est un wiki, donc les usagers peuvent contribuer en mettant à jour vos biographies, tags et photos. 
Quiconque en fait la demande peut réclamer la gestion d’une page d’artiste et il est très difficile de 
récupérer une page d’artiste déjà réclamée par autrui. Donc, il est nécessaire de réclamer votre page 
d’artiste via un compte d’utilisateur auquel VOUS avez accès. Une page ne peut être gérée par plus 
d’un utilisateur. Si vous avez un homonyme dans le monde musical, vous ne pourrez avoir une page 
qui vous appartient en propre ! Soyez donc originaux au moment de vous choisir un nom d’artiste ! 
 
Exemples de page avec homonymes : 
http://www.last.fm/music/Chocolat  
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— iLike — 
 
www.ilike.com 
 
iLike est un site de réseautage social pour amateurs de musique. Le site a fondé sa popularité tout 
d’abord grâce à son application Facebook qui permet aux utilisateurs de Facebook de partager leurs 
goûts musicaux et aux musiciens de disposer d’outils supplémentaires pour leur page « fan ». iLike a 
aussi développé un module complémentaire pour iTunes (encore en phase beta).  Ce module installe 
une barre latérale sur votre lecteur iTunes. Il s’apparente beaucoup à l’ « audioscrobbler » de 
Last.fm. 
 
Nombre d’utilisateurs : 15 millions en novembre 2007 (données pas à jour). 
 

Utilité de iLike 
 
iLike permet de synchroniser la publication de bulletins avec Myspace. 
iLike via la barre latérale iTunes fait des recommandations musicales, annonce les nouveautés et les 
concerts à venir et ce, de manière ciblée. 
iLike vient d’être racheté par Myspace. Il est fort probable qu’il augmente en popularité. À surveiller ! 
 

Types de pages iLike 
 
Le profil personnel 
Exemple : http://www.ilike.com/user/ShantiB 
 
Le profil musicien 
Exemple : http://www.ilike.com/artist/The+Blue+Seeds 
 
Sur Facebook 
Exemple : http://apps.facebook.com/ilike/artist/Brigitte+Saint-Aubin 
 

Mises en garde 
 
Les même que Last.fm concernant l’homonymie et la gestion des pages artistes. Créez vous un 
compte personnel, réclamez votre page et soyez originaux quant à votre nom d’artiste ! 
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— You Tube, Vimeo et Daily Motion — 
 
 
www.youtube.com 
www.vimeo.com 
www.dailymotion.com 
 

Utilité des réseaux d’hébergement de vidéo 
 
Ils vous permettent d’héberger vos vidéoclips, de recevoir des commentaires d’utilisateurs, d’avoir 
des abonnés, d’incruster vos vidéos sur vos autres sites et de connaître le nombre de fois que vos 
vidéos ont été visionnés.  Ces réseaux sont très populaires auprès du public. 
 
 

Particularités spécifiques à chacun 
 
You Tube : C’est un des sites les plus populaires de la toile : 4e au monde, 3e au Canada. 
 
Vimeo : C’est le plus « trendy  » des réseaux d’hébergement vidéo, il n’autorise que la publication 
de contenus créatifs, offre un design épuré et une possibilité accrue de personnalisation visuelle des  
wigdets et canaux vidéo. (479e au monde, 324e au Canada , 256e aux E.U) 
 
Daily Motion : Daily Motion est très populaire dans la Francophonie hors Québec (72e rang mondial, 
12e en France, 13e Maroc, 13e Belgique, 15e Suisse ) Par ailleurs, il propose une belle sélection de 
widgets . 
 

Actions possibles 
 
Télécharger et partager vos vidéos. 
Incruster vos vidéos ailleurs sur le net. 
Créer des listes de lectures et des canaux qui facilitent la mise à jour de vos vidéos ailleurs sur le 
net. 
Créer des liens avec groupes et autres utilisateurs (abonnés) 
Ajouter des commentaires et des réponses vidéos. 
Ajouter des phylactères et des encarts publicitaires sur vos vidéos (avec liens) – You Tube. 
 
 
Exemples : 
 
Canal Viméo : The Blue Seeds 
Canal YouTube : Iconoclaste 
Playlist Youtube sur Wordpress : Ivy 

Playlist Vimeo sur Wordpress : Psychocaravane
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— Flickr— 

 
 
www.flickr.com 

 
Site web de partage de photos. 
  

 
 

Utilité de Flickr 
 
Permet d’héberger des photos et de les rendre publiques ou privées.  
Permet de créer des diaporamas ou de simplement afficher les photos hébergées sur des sites tiers  
( Myspace, site web, Facebook via api My Flickr, etc…) 

 
Exemples : 
 
Compte Flickr artiste : Thomas Hellman 
Diaporama Flickr sur Wordpress : Jedi Electro 
Diaporama Flickr sur Myspace : Ivy 
 
 
 
 
 

 
— Écoutez.ca — 

 
www.ecoutez.ca 
 
Le réseau de la musique indépendante au Québec. En version beta. 
 

Utilité de Écoutez.ca  
 
Écoutez.ca compte peu d’utilisateurs inscrits du public, donc vous aurez peu de « fans » sur ce site. 
Par contre, il est visité par un public ciblé et passionné : l’amateur de musique indé québécoise. 
Possibilité de vendre sa musique en ligne.  
 
Exemple de profil artiste sur Écoutez.ca : http://www.ecoutez.ca/fr/groupes/bernardadamus 
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— Wikipédia — 
 
www.wikipédia.com 
 
Encyclopédie en ligne. 
 

Utilité de Wikipédia 
 
Comme il s’agit d’un wiki, il est possible pour tout utilisateur (y compris vous-même !) d’ajouter des 
pages ou des contenus à des pages déjà existantes.  Wikipédia est une bonne porte d’entrée pour 
générer du trafic sur votre site web personnel. (7e rang mondial) 
 

Actions possibles 
 
Se créer une page Wikipédia  
Exemple : http://fr.wikipedia.org/wiki/Ivy_(Slam) 
 
Se lier à des catégories pertinentes 
Exemple : 
http://fr.wikipedia.org/wiki/Cat%C3%A9gorie:Groupe_qu%C3%A9b%C3%A9cois_de_rock_ind%C3%
A9pendant 
http://fr.wikipedia.org/wiki/Cat%C3%A9gorie:Musique_%C3%A0_Montr%C3%A9al 
 
Se lier à des pages pertinentes :  
Exemple : http://fr.wikipedia.org/wiki/Slam_(po%C3%A9sie) 
 

Mises en garde 
 
Wikipédia est très vigilant quant au respect de ses principes fondateurs, notamment quant à la 
neutralité du point de vue (informations vérifiables, identifications des sources, pertinence 
encyclopédique, etc.) et n’est pas censé être utilisé comme outil promotionnel. 
 
Si l’article que vous créez ne remplit pas ces critères, vous risquez qu’il soit effacé, pire, de vous voir 
interdit de publication sur Wikipédia après plusieurs avertissements. Avant d’être effacé, votre article 
se fera étiqueter « à supprimer ». Alors, de grâce, ce n’est pas un endroit pour vous auto 
congratuler ! De plus, il est mieux d’attendre d’avoir publié au moins un album avant de vous créer 
une page.  
 
Vous pouvez vous pratiquer à créer des articles Wikipédia en vous rendant sur le Bac à Sable 
Wikipédia. 
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Outils complémentaires 
 

— Votre propre site web — 
 
Gardez toujours en tête que votre propre site web se doit d’être votre quartier général sur la Toile. Il 
vous appartient à vous seul et ne dépend pas de facteurs aléatoires extérieurs à vous (rachat, 
fermeture, imposition de frais d’utilisation soudains, perte de contrôle sur les contenus, etc.) Gardez-
le à jour ! 
 

— Flock (navigateur) — 
 
Navigateur (par Mozilla) utile pour le geek des réseaux sociaux en devenir que vous êtes. Il permet 
de naviguer rapidement d’un profil à l’autre et d’avoir un aperçu global de vos principaux réseaux 
sociaux.  

— Bit.ly — 
 
http://bit.ly 
 
Pour raccourcir les liens que vous désirez publier. Il donne accès aux statistiques des « clics » sur 
les liens que vous avez publié. 
 
 
 
 

Autres communautés virtuelles et radios interactives  
 
Digg (partager des liens) 
Delicious (collecter et partager des liens) 
Technorati (référencement pour blogueurs) 
Blip.fm (webradio interactive) 
Grooveshark (webradio interactive ) 
Deezer (webradio interactive) 
MusicMe (webradio interactive) 
Spotify (webradio interactive-fr) 
Tag Télé (hébergement vidéo québécois) 
Virb (type Myspace en grosse perte de vitesse) 
PureVolume (type Myspace, anglo) 
MusicBidz (réseau social musique) 
Wordpress (blogues) 
Blogger (blogues) 
Skyrock (blogues, France) 
Tumblr (blogues) 
Photobucket (photos) 
TinyPic (photos) 
Et ça continue à l’infini…………………………………………………………………………. 


